Ledare SPT nr 12021
Valstrategi eller evangelisationskampanj?

20217 Att infor en ny argang av SPT filosofera dver tidens gang ar frestande. Att teologiskt
reflektera 6ver det nya aret som ett nadens ar ar lockande. Men sadant tillhér kronikor och
betraktelser. Likasa att ovissheten infor ett nytt oanvant ar ar total.

Fast 4nda inte. Somligt ar inplanerat. Ocksa i kyrkan. Da avses inte hiar den s6ndagliga
massan, dagens bonerytm eller ens den stora apokalypsen och Kristi dterkomst utan att
Svenska kyrkans organisatoriska liv ar indelat i fyradrsperioder. Vart fjarde ar infaller det
demokratiska kyrkovalet till kyrkofullméaktige, stiftsfullmaktige och kyrkomate. 2021 ar ett
sadant ar, da alla fortroendevalda ska omprdévas. De manga grupperingarna, varav flertalet
ar partipolitiska, ska utsattas for folkets rost. Om nu ca 15 procent av kyrkans medlemmar
kan kallas for folkets rost.

Med samma regelbundna fyradrsintervall oroar det 13ga deltagarantalet. An en géng kravs
darfor en omfattande informationskampanj. Kyrkovalet maste synas, horas, informeras om,
inbjudas till. Att det sedan lika regelbundet leder till att 4nnu fler uttrader ar en o6nskad
bieffekt, vilken man far bortse fran. Kyrkovalsar ar ju dven uttradesar. Varfor rosta nar jag
anda inte bryr mig? Varfor vara med i Svenska kyrkan, nar jag anda varken tror eller deltar
i nagra aktiviteter? Sa tdnker manga och drar sina slutsatser.

Sjalvklart maste detta motverkas. Det gangna kyrkomaotet fick darfor en presentation av
hur valkampanjen ska drivas. Det var imponerande och idéerna flodade. Informa-
tionsmaterial planeras, strategier skissas och kyrkans profil ska framhavas.

Om kyrkans framsta profilperson, Herren Jesus Kristus, sades dock ingenting. Kanske ar
Han inte sarskilt intressant i sammanhanget. Inte heller ndmndes gudstjanstlivet,
psalmskatten eller de traditioner som burit genom seklerna, utan kyrkan behover ett nytt
och ovantat ansikte, en omprofilering, en fokusering pa nagot nytt och annorlunda.

Ambitionen ar att 96 procent av de rostberattigade ska kdnna till valet, en siffra lika hog
som hur manga som vet hur svenska flaggan ser ut. Detta ska ske genom att 6ka kunskapen
om vad kyrkan gor, »kommunicera en kyrka som ar relevant och bidrar till samhallsnyttan».

[ mediastrategin ingar att anvanda stora offentliga kanaler, en »kombination av kanaler
for att tdcka hela Sverige och alla dldrar» och »olika mediaplattformar foér att nd ménniskor
pa olika sitt». »Samordning av insatser centralt, regionalt och lokalt» ska goras. Av pre-
sentationen pa kyrkomaotet att doma sa ar den viktigaste devisen: »Vad vill Du att kyrkan
ska gora for dig?»

Att kyrkan overlevt genom tvatusen ar beror knappast pa att hon vart fjarde ar stallt
fragan till den breda allmdnheten om vad den dnskar av kyrkan. For evangeliet handlar inte
om att infria manniskors onskelista till kyrkan, inte heller om vilken »samhéllsnytta» hon
gor. Det var inte darfér som Gud blev méanniska genom sin Son Jesus Kristus. Syftet var ett
annat - dven om resultatet varit bdde samhallsnyttigt och samhallsbarande genom
tvamillenier.

Inte heller har kyrkan dverlevt genom att stindigt betona det nya och foranderliga, utan
hon har vilat pa det en gang for alla givna gladjebudskapet om Jesus Kristus. Men som det
tydligen tinks i kyrkokansliets korridorer sa racker det inte. Om man ska fa gemene
kyrkomedlem att rosta kravs ndgot annat.

Lat oss vara tydliga! Det 4r utomordentligt goda strategier som tagits fram. Men i fel syfte.
Att informera rostberéttigade om det forestdende valet ar viktigt, men att informera om
kyrkans Herre Jesus Kristus ar viktigare. Men for den sakens skull har dnnu inga riks-
tackande kampanjstrategier tagits fram.



Om det hade funnits samma iver, samma planering, samma ekonomiska satsningar for att
med en »kombination av kanaler for att ticka hela Sverige och alla dldrar» vittna om kristen
tro sa hade mycket kunnat hdnda. Om »olika mediaplattformar for att nd manniskor pa olika
satt» och en »samordning av insatser centralt, regionalt och lokalt» hade ordnats utifran
kyrkans djupaste identitet hade det kunnat vara borjan till en dterevangelisering, en kallelse
till kristen tro for hela folket.

Det finns en marklig obalans mellan hur mycket man satsar pa att informera om kyr-
kovalet och hur lite som gors for att missionera och evangelisera. Det finns inga strategier,
inget kampanjmaterial som berattar: »Detta har Jesus Kristus gjort for dig!» Svenska
kyrkans ledning och dess kyrkométe bor snarast besluta om siddana kampanjer. Over hela
landet, pa alla mediaplattformar och i alla kanaler.

En kyrka som till sina medlemmar maste stilla fragan »Vad vill Du att kyrkan ska goéra for
dig?» ar en vilsen kyrka. Mdnga som i vart samhalle blivit religiosa analfabeter hungrar och
torstar efter det de saknar ord och tolkningsramar for. De vet helt enkelt inte vad de vill att
kyrkan ska gora for dem, mer dn mojligen att hon bor vara »samhallsnyttig».

David Thurfjell kallar det svenska folket for »granskogsfolket». Da avses vare sig rump-
nissar eller skogsran utan det folk som fatt en arketypisk pragling av skogen, av den aning
om det oanade som den kan vacka. Fast naturen har alltid bistatt med metaforer for det
outsagliga. Folk som sedan artusenden bott i andra landskapstyper har praglats av dem -
av oknen, stippen, havet, kusten, bergen, tundran, snévidderna. I en mening ar alla folk
naturfolk och Bibeln ar full av naturmetaforer. Man tager vad man haver, och har man inga
referensramar for vad Kristen tro ar sa blir naturen den svenska folkreligionen.

Darfér maste Svenska kyrkan ha evangelisationskampanjer. Lokalt och nationellt. Svenska
kyrkan maste forstds informera om kyrkovalet. Men det ar pinsamt att fokus i kyrkans
nationella kampanjer ligger pa det val som aterkommer vart fjarde ar och inte pa det som
ar kyrkans kidrnbudskap sedan tvatusen ar. Den gemensamma satsning som gors fran
Kyrkans hus i Uppsala och som kostar miljoner handlar om valdeltagande, inte om att
beratta om Kristus och det vi gor i kyrkan pa sondagen - firar massa.

Ar det en alltfér from férhoppning att dra lirdomar av valstrategierna fér en framtida
evangelisationssatsning? For den behdovs. Strategierna finns men i annat syfte, nu giller det
att gora Jesus Kristus kdnd och bekand.

Joel Halldorfs senaste bok heter gud:jakten. Just s4, i skogen pagar inte bara dlgjakt och i
stan pryljakt utan dven en annan mer odefinierad jakt. Jakten efter Gud, sokandet. D4 maste
kyrkan svara: S6k har och du ska finna ... Det finns ett granskogsfolk som sig sjalvt ovetande
langtar efter att bli ett Kristusfolk.

Det ar dags for Svenska kyrkan att avge ett nyarslofte: Innan aret 2021 ar slut ska 96
procent av Sveriges befolkning veta vem Jesus Kristus ar och vad Han gjort for oss alla.



