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Kommunicera mindre, evangelisera mera!

Svenska kyrkan har anstallt en ny kommunikationschef pa Kyrkokansliet. Uppdraget ar att
gora kommunikationen »effektiv, andamalsenlig och utvecklingsorienterad». Pia Dahlén har
tidigare erfarenhet bland annat som marknadschef pa Postkodlotteriet och Villadgarnas
riksforbund. Med kommunikation har hon arbetat i dver 20 ars tid. Hon beskriver sig som
varderingsstyrd, vill arbeta med ett samhéllsperspektiv och uppfattar sig som en andlig sokare
(Kyrkans Tidning 14/8 2018). Med all sakerhet ar hon val kvalificerad for sitt nya uppdrag.

Samtidigt finns det skal att stalla sig fragande till den struktur och det uppdrag Dahlén nu
har att utveckla. Kyrkokansliets och manga férsamlingars kommunikationsarbete praglas av
en tydlig ambition att féra ut en ideologi och ett budskap, som ska uppfattas som attraktivt
utifran en vilja att behalla och nyrekrytera medlemmar.

»Du behovs», lyder den forsta rubriken pa Svenska kyrkans hemsida. »Bli medlem, ge en
gava», ar de inledande uppmaningarna. Genom att bidra ekonomiskt kommer medlemmen
bl.a. att stodja ett kulturhistoriskt arv och en viktig social verksamhet. Det &r nog sant, och det
stammer sakert att for manga ar detta ett starkt skal for fortsatt medlemskap i kyrkan. Anda
saknas nagot grundlaggande i sjalva tilltalet.

En av rubrikerna lankar till information om Kyrkans heliga skrift med orden: »Bibelns texter

handlar ofta om ménniskor som grubblar 6ver vad det &r att vara ménniska eller vem Gud &r.»
Awven detta &r nog sant, men uttrycker anda inte det vasentliga som Kyrkan tror om Guds ord.
Intrycket av att Svenska kyrkans kommunikation i langa stycken praglas av forlagenhet eller
osdkerhet kring vad som ar Kyrkans djupa mening och uppdrag &r ofrankomligt.
Kommunikationen blir framst en vag att locka medlemmar.
Att na ut till manniskor har alltid varit en sjalvklar stravan for Kyrkan. Uppdraget formulerade
Jesus redan i missionsbefallningen. Kyrkans kallelse ar att gora alla folk till Jesu larjungar.
Men i ett samhalle, som alltmer praglas av kommunikation pa alla nivaer, tenderar sjélva
kommunicerandet att ha ett egenvarde. Budskapet blir sekundart, antalet foljare, gillanden och
delningar blir det viktiga.

De professionella kommunikatérerna har blivit en maktfaktor. Den som beharskar
kommunikationen kommer att paverka innehdllet i varderingar och asikter och prioriteringar
kring vad som ska foras fram. Under de senaste aren har vi sett flera exempel pa hur den
kyrkliga kommunikationen fatt stor uppmarksamhet, av vilka taco-Jesus och hen-Jesus tillhor
de mest misslyckade.

Kommunikatdrerna gor sitt jobb med stor framgang. De far uppméarksamhet och vacker
reaktioner. Att budskapet inte alltid bottnar i Svenska kyrkans tro och an mindre i mis-
sionsbefallningens uppdrag blir da narmast sekundart. Men nar kommunikationssatsningarna
ibland har orsakat fler uttrdden &n intrdden borde detta for ldnge sedan ha lett till omprévning
av sattet att kommunicera.

Kommunikation har tva riktningar (latin: communicatio, émsesidigt utbyte). Kommuni-
katOren ska saledes sta i ett omsesidigt utbyte med dem man vander sig till, vilket man for-
soker leva upp till genom chattfunktioner och interaktiva sidor pa Svenska kyrkans hemsida.
Det &r en god ambition att méta manniskor dar de ar. Ett lyhort och 6msint samtal ar manga
ganger en bristvara. Om Svenska kyrkan genom sina kommunikatorer bidrar till att sadana
samtal far stérre utrymme &r det en valgarning.

Men atskilligt kan och maste forbattras. Inte minst det inomkyrkliga samtalet praglas alltfor
ofta av harda ord och lasta positioner. Anda racker inte detta som strategi. Kyrkans uppdrag &r
oerhort mycket strre an att vara ett spannande diskussionsforum kring andliga fragor.



Kyrkan &r en gemenskap med Kristus, som ser vart innersta och uppenbarar sig som Véagen,
Sanningen och Livet. Han &r det han sjalv forkunnar: Evangelium, det glada budskapet.
Kyrkan &r en communio, en gemenskap, forst och frimst med honom som &r huvudet, sedan
genom kroppen ocksa med alla de andra lemmarna. Kyrkans grundhallning &r inte att grubbla
over vem Gud och vi sjélva &r. Den &r i stallet att i kommunionen ta emot Kristi kropp och
blod i vara liv som odddlighetens lakemedel.

Det ar dock inte sa enkelt som att bristen pa evangelisation ar kommunikatérernas fel, dven
om det inom det skraet tycks finnas en annan syn pa vad som ska kommuniceras an vad Jesus
hade. Liksom inom Kyrkokansliet utfér sannolikt ocksa kommunikatorerna i férsamlingarna
med iver det uppdrag de ar satta att utfora. Inte heller ar det givet att fler prasterliga bidrag pa
hemsidor, i tidningsannonser och forsamlingsblad skulle medfora en fordjupad evangelisation.
Aven praster tenderar manga ganger att tinka mer pa marknadsforing dn pa evangelisation.
Det avspeglas i att det de skriver i olika forsamlingsblad ofta far en kaserande, naturromantisk
eller socialprofilerad ton. Publikationerna blir da oftast fullstandigt ointressanta. Att forsoka
konkurrera pa marknaden med andra kommersiella eller ideella krafter slutar med ett
misslyckande.

Kyrklig vaxt beror inte pa skicklig marknadsforing. Forhallandet tycks snarast vara det

omvénda. De 6kenfader och -mddrar som under kyrkans unga liv drog sig undan utévade en
sarskild attraktionskraft pa sin omgivning. Ju mer de drog sig undan, desto mer forefoll
manniskor folja dem for att fa del av den hemlighet, som de syntes béra i sina hjértan.
Nar kommunikationen blir sitt eget mal tappar Kyrkan sin riktning. Kommunikationen maste
vara underordnad evangelisationen. Kyrkan bjuder inte bara in till ett gemensamt sdkande
utan utmanar och inbjuder till det hon har funnit och till de himmelska skatter hon har att
forvalta.

En sadan insikt om Sanningen uttrycks inte genom arrogans eller 6verlagsenhet mot den
som soker och grubblar eller fornekar. Inte heller slas den ned av att kyrkan forlorar betalande
medlemmar. Utan det & som att den svammar Over i gladje 6ver honom som uppenbarats.
Som Johannes skriver: »Det vi har sett och hort forkunnar vi for er, for att ocksa ni skall vara
med i var gemenskap, som ar en gemenskap med Fadern och hans son Jesus Kristus. Detta
skriver vi for att var gladje skall bli fullkomlig (1 Joh. 1:3-4).

Mer av detta borde synas i Svenska kyrkans kommunikation sa att hon vagar vara offensiv
och utmanande men &andad émsint inbjudande till en levande tro. Och Svenska kyrkan borde
genom alla sina kanaler och genom sitt i sérklass stora kontaktnét ga i spetsen for svensk
kristenhet nar det galler evangelisation. Det &r den allra storsta, men ocksa mest valsignade,
utmaningen for kommunikationsavdelningen och dess nya chef pa Kyrkokansliet.



