Ledare SPT nr 17 « 2015

Kommunikation och evangelisation

Svenska kyrkan har antagit en kommunikationsstrategi. Svenska kyrkan har déremot inte
antagit nagon evangelisationsstrategi. Lite forenklat kan man siga att syftet med en
kommunikationsstrategi &r att ge en bild av Svenska kyrkan, som det heter i den av
Kyrkostyrelsen ar 2011 antagna kommunikationsvisionen: »En kyrka som manniskor har en
positiv relation till och kénner gladje dver att tillhéra samt karnvéardena narvaro, 6ppenhet och
hopp.»

Avsikten med en missionsstrategi ar djarvare. Den vill vittna om kyrkans tro for att leda
manniskor till omvéndelse och bekéannelse till Jesus Kristus som Herre.

Ambitionsnivan i kommunikationsvisionen kan val knappast betraktas som hdg. | mis-
sionsbefallningen var Jesus tydligare. Uppmaningen att »ga ut i hela varlden» skulle kunna
kallas for vérldshistoriens forsta globala ansats, vilken strategiskt genomfordes lokalt. Kristna
forsamlingar planterades i stad efter stad, land efter land av apostlarna. Det globala borjade i
det lokala, ett koncept som H&M, IKEA, Burger King och andra globala foretag sedan foljt.

Men Svenska kyrkan ar inte en koncern. Anda tycks hon alltmer framtrada som en sadan. |
den av Kyrkostyrelsen 2011 antagna »Kommunikationsstrategi med ansvarsférdelning for
Svenska kyrkan» blir detta tydligt. Det ar den stora koncernens kommunicerande strategi som
forefaller sta modell. Likaval som att H&M har samma logotyp och profil pa skyltningen
oavsett om butiken ligger i Lund eller London, sa galler att »den gemensamma avsandaren i
all kommunikation dr Svenska kyrkan. Svenska kyrkans grafiska profil ska anvéndas
konsekvent. Svenska kyrkans logotyp kan kompletteras med tilldgg nér forsamling, stift eller
annan organisatorisk enhet ar avséandare.»

Strategidokumentet betonar utifran Kyrkoordningen att kyrkan lever genom sina forsam-
lingar. Anda underordnas férsamlingarna den gemensamma profilen. Manniskor forvantas
identifiera sig mer med nationalkyrkan an med den lokala férsamlingen.

Vi konstaterar dock med gladje att det heter att »utgangspunkten &r vart Overgripande
uppdrag: att vara ett redskap for Guds rike genom att i varje tid och kontext erbjuda
manniskor evangelium om Jesus Kristus i ord och handling». Vi instdmmer, men helhets-
intrycket av dokumentet ar anda att kyrkan vill kommunicera mer an evangelisera. Hon vill
mer motivera sin ndrvaro i samhéllet 4n missionera.

Nar blev evangelisation kommunikation? Né&r blev budskapets bérare kommunikatorer? Det ar
en sak att informera, en annan att vittna om att »det vi har hort, det vi har sett med egna 6gon,
det vi har skadat och har tagit pa med vara hander, det ar vart arende: livets ord» (1 Joh. 1:1).
Med rétta finns i strategins inledning en hanvisning till Johannes ord, men darefter far det inte
i realiteten nagot namnvart utrymme.

Skillnaden mellan den antagna visionen och Jesu uppmaning handlar ytterst om kyrkans
sjalvforstaelse. Vill vi vara en kyrka som manniskor har en positiv relation till? En kyrka som
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hamnar hogt pa den arliga listan 6ver vilka institutioner folk har fortroende for? Eller vill vi
vara kyrkan som Guds folk, kyrkan som Guds rike i vérlden, kyrkan vars mest meningsfulla
handlande &r att forkunna ordet och forvalta sakramenten? En kyrka som vécker anstot darfor
att budskapet om den korsfaste Kristus ar en stotesten och en darskap for varlden och vars
identitet blir tydligast vid altaret, dar Kristi en gang for alla givna offer racks var och en som
hungrar och torstar?

Vi ar dvertygade om att biskopar, praster och flertalet av kyrkans foretradare delar var
uppfattning, att det &r detta senare som &r det vasentliga for kyrkan. Anda ar det for-
siktighetsprincipen som galler framfor tydligheten och djarvheten, anda ar tendensen pataglig
att kyrkan hellre kommunicerar sin praktighet i fragor om miljo, fred, klimat, kris och sociala
insatser dn vittnar om Jesus Kristus som Herre, fralsare och forsonare.

| kommunikationsstrategin ar Svenska kyrkan i fokus, men i en evangelisationsstrategi ar
Kristus i fokus. Dar ar det avgorande inte forhallningssattet till Svenska kyrkan utan till
Kristus Jesus.

Med detta avses inte en kritik mot att det antagits en kommunikationsstrategi. |1 dagens
informationssamhalle ar en sadan bade nodvandig och sjalvklar. Att informera om Svenska
kyrkan, dess uppgift, organisation och kristna trosgrund &ar angelaget, likasa vilka
stallningstaganden hon gjort och gor i samtida och andra fragor och att via saval traditionella
som nyare sociala medier ge mojlighet till kommunikation med dem som soker hennes
tjanster.

Problemet ar darfor mindre vad som antagits och mer vad som saknas. Trots att mission &r en
av de fyra aspekterna pa kyrkans huvuduppgift, en mission som idag inte framst handlar om
mission ute i varlden utan i vart eget land, saknas en strategi for den nationella och lokala
missionen, vanligen kallad evangelisation. Information kan pr-konsulter och reklambyraer
forma, evangelisation kan endast de som i tro och liv blir Kristi vittnen férmedla.

Samtidigt ar inte evangelisation enbart begrénsad till enskilda kristnas vittnesbord utan &ven
har kan olika strategier finnas. Svenska kyrkan forlorar i oroande snabb takt medlemmar.
Antalet dopta och konfirmerade minskar. Saval de regelbundna som mer tillfalliga
gudstjanstfirarna blir farre. Att i den situationen sakna modeller fér evangelisation &r darfor
en allvarlig brist.

Information ger séllan vare sig nya medlemmar eller aktiverar de passiva, medan
evangelisation, det levande vittnesbordet om Jesus Kristus, om den kristna trons verklighet, pa
ett patagligt satt kan forandra manniskors livssyn och fornya manga forsamlingars liv.

Kyrkomotet har under senare ar haft motioner i detta drende. Samtliga har avvisats pa oklara
grunder. Det ar dags for Kyrkomotet att aterta initiativet sa att kyrkan drivs av frimodighetens
och inte modl6shetens ande.



